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Aquesta publicacié presenta I'actual
identitat visual corporativa de BDN
Badalona Comunicacio, realitzada durant
la darrera part de I'any 2017, com a
resultat un procés de redisseny d’'imatge.

La seva finalitat és transmetre el concepte
i els ingredients visuals d’aquesta marca,
possibilitant que qualsevol dissenyador
pugui treballar i, sobretot, interpretar
aquesta marca.

Per a qualsevol dubte no recollit en
aquesta publicacié es prega adregar-se
al responsable corresponent dins de BDN
Badalona Comunicacio.

Sant Agusti, 11
08915 Badalona
bdn@bdncom.cat
934974 000
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Concepte 6—7

Aprc)p’c‘

Ser a prop. Ser alla mateix.
Apropar-se alla on passa la informacio.
Apropar la informacio a la ciutadania.



Badalona és I’escenari on passa tot.
La nostra empresa conviu amb els
Badalonins i Badalonines, i comparteix
espai, entorn, vivéncies, historia, etc.

Concepte

Com a mitja de comunicacié donem
cobertura en un espai concret. Ens
desplacem alla on passa la informacio per
fer-nos resso d’aquesta, i apropar-la als
nostres conciutadans.




Concepte 10 —11

UNA MARCA DE BADALONA
PER BADALONA
: Grafi
Logotip ozfnftrgss? El nostre projecte gira entorn d’'una

tematica principal: Badalona i tot el que
succeeix dins d’aquesta ciutat. Hi som
tan a prop com que som alla mateix, on
passa l'accid, a Badalona. Perqué som de
Badalona, veins de la ciutat i per la nostra
tasca la coneixem tant o més profunditat
gue la resta dels veins que I'habiten.

Concepte

La comunicacié d’aguesta marca, per tant,
és entre badalonins, perqué emissor
Lleorlm_gu_atgel O eEEle | receptor coneixen perfectament el
audiovistia context i totes les seves singularitats. Com
a consequeéncia d’aixd, es poden donar
certes llicéncies en la comunicacio.

El concepte sera la base per a interpretar
i donar sentit a tot alld que es generi
i tingui un component creatiu.



12—13

Video presentacio
del concepte de la marca







Logotips

16—17

BDN Badalona Comunicacié
és la marca principal de la institucio i acull
dins d’ella diferents submarques:

BDN Televisié de Badalona
BDN Radio Ciutat de Badalona
BDN bdncom.cat
BDN Noticies

Tots els logotips que identifiquen aquestes
marques —5 en total— compten amb un
denominador comu que ja es fa evident

des de la mateixa nomenclatura:
el prefix BDN.

Aquest prefix, aillat, té també una funcié
de simbol que identifica a tot el grup.



BDN BDN
Televisio Radio Ciutat
de Badalona de Badalona

BDN
Badalona
Comunicacio

BDN BDN
bdncom.cat Noticies
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Recursos grafics

28 —29

COLORS

La marca té un color principal que ha
de predominar per sobre de la resta: el blau.
La seva combinacio basica sera amb

el color blanc.

També compta amb colors secundaris:
vermell, el groc i el gris.

Tots aquests colors sorgeixen
conceptualment d’'un element tan
important com és I'escut de la ciutat
de Badalona.



Pantone 299U / 2925C R250 G242 B232 Pantone 433U / 432C
C86 M8 YO KO Hfaf2e8 C65M43Y26 K78

R50 G120 B255 B , ) R50 G50 B50

#3278ff quan Sempren intss Pantones CMYK. #323232

Vinil AVERY DENNISON Supreme Wrapping Film

Gloss Light Blue
Pantone 171U /178C
COM70Y90KO
R250 G80 B65

#fab041




La marca permet multiples combinacions
de color, tot i que algunes, les que tenen

el blau com a protagonista, tindran un vincle
més fort en ser el color principal de

la identitat

BDN © BDN

Les combinacions on es trobin el color

blau i el vermell estan desaconsellades per
I’evident sensacié de vibracio dels colors,
pero dependra sempre de les proporcions
d’aquests i del mateix disseny, ja que
aquesta combinacié pot arribar a funcionar.

La combinacid del color groc amb el blanc
torna a ser una d’aquelles unions que pot
donar problemes si no es cuida i controla.

El poc contrast entre aquestes dues
referencies, d'inici, fa que no sigui una bona
recomanacio.




Recursos grafics

34—35

TIPOGRAFIA

La familia tipografica de la marca
és la «F Grotesk», dissenyada per
Karl Nawrot i Radim Pesko.

Té un disseny amable i proper,
és polivalent en els seus usos i aporta
bona llegibilitat en mides petites, pel que
també treballa bé en pantalla. Per la seva
construccio és una tipografia tot terreny.

La identitat empra unicament un sol
pes tipografic, Book, i compta amb la
corresponent versio en /talic.
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Recursos grafics

40 — 41

TEXTURA

Un dels recursos de marca amb mes
personalitat grafica son les textures que
sorgeixen de treballar la tipografia en
format de macro.

Sén solucions que tenen per objectiu
desdibuixar les lletres per a transformar-les
en estampes abstractes.












Audiovisual

48 — 49

RETICULA

A partir de la proporcio 16:9 de la
pantalla s’ha generat una reticula de 16x16
moduls que donara sentit i criteri
als elements que es puguin generar
| maguetar en pantalla.



Reticula basica.




La quadricula creada té com a base
el mateix format de setze novens.

A partir d’aquesta es pot modular
de multiples maneres.




Exemples de maquetacio de diferents
elements: chyrons, subtitols i taules
de resultats i taules classificatories.

Carta a la fiscalia
“Estiu 1993", de Carla Simén
Dimecres 25 octubre, 20.30 h. Al Principal.

1=

-

_

= - . 5 Eadalona
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Maecenas suscipit dignissim magna. Dolors Sabater Escola Planas Casals

Resultats 2a Divisid B Grup 3 Jomada 7

I
Atlético Saguntino 1 3 Elx Basquet
Llagostera 2 4= Valéncia Mestalla Divina Joventut — FC Barcelona Dj.21.30h
Ontinyent 148 Lleida Esportiu
Futbol
Alcola 2 82 Mallorca
CF Badalona— SCR Pefia Dg.12.00h
Ebro 1+1 Vila-real B
Comella 2 12 Formentera Poliesportiu
Atlétic Balears 18 Olot Divina Joventut — FC Barcelona
SCR Pefia Deportiva 2-2 Sabadell -
Peralada 13 CF Barcelona felsEory

o 2.0 Deportivo Aragon Divina Joventut — FC Barcelona
Kataja Basket 71-74 Divina Joventut
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Exemples de peces de la papereria
corporativa.
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Badalona
Comunicacid
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BDN Badalona Comunicacio
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Exemples de la identitat visual aplicada
a diferents suports.



Exemples de la identitat visual aplicada
als platos de noticies i esports.




70—71

Les marques son com els éssers vius:
neixen, creixen, es desenvolupen,
evolucionen i s’adapten a les diferents
situacions en les quals es puguin trobar,
| la marca BDN Badalona Comunicacié
NO €S una excepcio.

Aqguesta publicacié presenta de manera
sintetica els principals elements que la
defineixen, aixi com algunes primeres

declinacions grafiques.

El present i futur d’aguesta marca
passa per a la interpretacié del que realment
la fa diferencial i identitaria, el concepte
que la vertebra: apropar.

Et convidem a seguir fent créixer
la marca amb bon criteri.
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